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Este Manual de Identidad contiene la de�nición 
de los signos identi�cativos y elementos de la 
marca Mercados Tradicionales de Canarias.

Normaliza los usos grá�cos y homogeniza los 
elementos de comunicación. Los elementos 
básicos de identi�cación para los Mercados 
Tradicionales de Canarias son invariables y se 
enumeran como:

01 / El símbolo grá�co.
02 / El logotipo.
03 / La tipografía.
04 / Los colores corporativos.

El resto del material incluido en este Manual 
establece, en unos casos, piezas totalmente 
de�nidas como la papelería y, en otros, normas 
genéricas para guiar en otras aplicaciones, como 
el caso de la publicidad.

Las piezas no de�nidas en este Manual se 
realizarán respetando los criterios generales y el 
estilo marcado por éste. 

Su uso es obligatorio por todos los comercios y 
departamentos del Gobierno de Canarias en la 
de�nición de elementos grá�cos de 
comunicación, así como para los proveedores de 
soportes grá�cos, como: publicistas, diseñadores 
grá�cos, impresores, creadores visuales, etc.
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1.1 Base y fundamentación.

1.2 Conceptualización.

1.3 Signos básicos de identidad.

1.4 Colores corporativos.

1.5 Tipografías corporativas.

1.6 Versiones admitidas.

1.7 Área de reserva.

1.8 Reducción y tamaños mínimos.

1.9 Usos incorrectos.

PRESENTACIÓN DE MARCA
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Antecedentes y de�nición

Los mercados municipales han sido  
probablemente el más antiguo de los 
equipamientos públicos, cumpliendo una labor 
vertebradora de nuestro pueblo y de 
abastecimiento a su población.

A partir de la década de los 70 la instalación de 
las grandes super�cies comerciales revolucionó 
el mercado canario al ofertar una gran gama de 
productos a precios bajos y en un horario 
comercial más amplio. Los mercados y 
mercadillos municipales quedaron 
económicamente resentidos y necesitados de un 
impulso desde las administraciones públicas.

Los mercados de Canarias son lugares ideales 
para que la población local y los visitantes 
puedan percibir la idiosincrasia de la cultura y las 
costumbres locales. En este sentido lo auténtico y 
el territorio se dan la mano, actuando como 
recurso no solo para el desarrollo del medio rural 
y del sector primario, si no también como recurso 
cultural y turístico.

Representar el logotipo de los Mercados 
Tradicionales de Canarias implica crear un icono 
fácilmente reconocible y que re�eje visualmente 
de forma armónica todo su signi�cado.
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REITERACIÓN DEL ARCO

ESPACIOS TRADICIONALES

CONFORMACIÓN

DE LA LETRA M

LUGAR ACOGEDOR

EN CONSTANTE COMUNICACIÓN

DIRECCIONALIDAD

/ AVANCE

CULMINACIÓN VISUAL

CON LA "C" DE CANARIAS

Conceptualización

El proceso conceptual que ha llevado a la 
construcción del símbolo es el siguiente:

3. Un espacio de encuentro, formado 

por distintos puestos. Los arcos 

simbolizan la diversidad y la variedad 

de los sectores tradicionales primarios: 

pesca, agricultura, ganadería. El 

contacto entre ellos formando una 

unidad habla de la comunicación entre 

los distintos proveedores, los 

vendedores y los consumidores.

4. La construcción del 

diseño conduce la mirada

y trasmite conceptos como 

evolución y desarrollo.

5.  Esta culminación visual 

remarca el concepto 

geográ�co y territorial al que 

se ciñe el logotipo.

1. Utilización del arco mediante 

la esquematización, en alusión 

a la arquitectura tradicional. 

Un lugar acogedor que te 

envuelve pero te invita a �uir 

libremente.

2. Recon�guración de la 

estructura de la letra “M” 

mediante la repetición de arcos 

para reforzar la relación con los 

mercados tradicionales.
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X

X/6

X/3

X

10X/6

SÍMBOLO

EL CUADRADO DE LA 
RETÍCULA MIDE X/6.

Construcción del símbolo

La referencia usada como valor X se corresponde 
con el alto del arco que forma el símbolo de la 
marca. 
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Construcción del logotipo

Se toma como base la tipografía Aleo, una fuente 
Slab Serif con carácter que uni�ca lo tradicional 
con lo actual. Las palabras “mercados” y 
“Canarias” tienen más peso para dotarlas de 
mayor protagonismo.

LOGOTIPO

5X/6

X/4
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Construcción de la marca

La marca se compone de un imagotipo que 
asocia el símbolo y el logotipo mediante el 
predominio de líneas curvas. Esta asociación se 
percibe especialmente en la letra “M”, que ha 
sido modi�cada para dotarla de unos arcos.

IMAGOTIPO
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MARCA
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Composición con claim

Construcción en retícula del imagotipo de la 
marca junto al claim o eslogan.

4X/6

5X/12
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PRESENTACIÓN DE MARCA 1.1 SIGNOS BÁSICOS DE IDENTIDAD1.3

MARCA JUNTO AL CLAIM
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Los colores de nuestra tierra

Los colores de la marca son una representación 
cromática de los sectores primarios y los 
elementos naturales con mayor incidencia en 
nuestro entorno productivo. El color que culmina 
el progreso cromático es el amarillo en la “C” de 
Canarias; el Sol que predomina en nuestras islas.

Aguas profundas

PESCA AGRICULTURA GANADERÍA VIDA

Aguas costeras Vegetación Tierra Sol
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Paletas cromáticas

El color, como elemento identi�cador dentro de 
la identidad seguirá las siguientes indicaciones y 
referencias del valor tonal para cada color según 
sea el soporte.

C 100   M 70   Y 0   K 5
R 0   G 70   B 173
#0046AD
Pantone 293 C

C 85   M 0   Y 0   K 0
R 0   G 169   B 224
#00A9E0
Pantone 2995 C

C 80   M 0   Y 100   K 0
R 52   G 178   B 51
#34B233
Pantone 361 C

C 0   M 60   Y 100   K 0
R 233   G 131   B 0
#E98300
Pantone 144 C

C 0   M 15   Y 100   K 0
R 253   G 200   B 47
#FDC82F
Pantone 116 C
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TIRA

BARRA

VERTICAL

Construcción del degradado 

Se establece un degradado que utiliza los tonos 
empleados en la marca con una inclinación de 
45 grados.

HORIZONTAL

0% 25%

45º

50% 70% 95%

PANORÁMICO



PRESENTACIÓN DE MARCA COLORES CORPORATIVOS1.4

C 100   M 70   Y 0   K 5

C 85   M 0   Y 0   K 0

C 80   M 0   Y 100   K 0

C 0   M 60  Y 100   K 0

C 0   M 15    Y 100  K 0
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Uso del símbolo

Uso preferente en su versión CMYK.



1.4COLORES CORPORATIVOS

16

M
IV

  |
  M

ER
C

A
D

O
S 

TR
A

D
IC

IO
N

A
LE

S 
D

E 
C

A
N

A
R

IA
S

Versiónes monocromáticas

01/ Versión monocromática a color.
Si se necesitara una versión monocromática a 
color, se empleará el azul corporativo 
correspondiente al primer arco de la izquierda
en el símbolo (Pantone 293 C).

02/ Versión monocromática positiva en negro.
Cuando sea necesaria se podrá emplear la 
versión monocromática en negro (o versión 
positiva) sobre fondo blanco.

03/ Versión negativa.
En el caso de la versión negativa o invertida se 
empleará la marca en blanco, siempre y cuando 
se use sobre fondo oscuro, el degradado 
corporativo e imágenes que generen un buen 
contraste sin comprometer la legibilidad.

MONOCROMÁTICA 
(COLOR AZUL CORPORATIVO)

NEGATIVA 
(BLANCO SOBRE VARIOS FONDOS)

MONOCROMÁTICA EN NEGRO
(NEGRO SOBRE FONDO BLANCO)
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ORIGINAL Y MODIFICADA

RETÍCULA CONSTRUCTIVA

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

Aleo Bold

Aleo Regular

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

Tipografía corporativa

Aleo es la tipografía escogida para componer el 
logotipo combinando dos de sus versiones 
–Regular y Bold– , donde destacan las palabras 
Mercados y Canarias.

Se ha modi�cado la letra “m” minúscula para 
adaptar su forma a la de los arcos que se 
emplean en el símbolo y aludir a su estructura  
relacionando visualmente ambos elementos.

5X/8

5X/6
X/3
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Tipografía principal para el claim

Para la composición del claim se ha escogido la 
familia tipográ�ca Aspira, en su versión Medium, 
cuya estructura geométrica permite una buena 
legibilidad y un uso adecuado del texto tanto 
para su empleo en pantalla como impresa.

Aspira Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

CLAIM
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Tipografía complementaria

Para la composición de todos aquellos textos 
impresos y folletos necesarios se ha optado por 
utilizar la misma familia tipográ�ca escogida 
como principal para el claim: la Aspira, debido a 
su versatilidad y a las posibilidades que ofrece 
tener una familia completa de uso extendido 
(Regular, Italic, Bold, Bold Italic, entre otras). Aspira Italic

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

Aspira Regular

Aspira Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

Aspira Bold
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Modelo de composición compacta

Se establece una única composición para la 
unión del símbolo y el logotipo. Una estructura 
rectangular compacta que enmarca el conjunto 
del imagotipo.

Modelo de composición con claim

A su vez, se de�ne un modelo que combina la 
versión compacta de la marca, con el lema o 
eslogan propuesto:

Mejor del país.
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X

Área de reserva versión compacta

Para asegurar la legibilidad de la marca se debe 
mantener y respetar un área de seguridad 
alrededor que sirva de protección respecto a 
otros textos, bordes, grá�cos o ilustraciones. En 
el caso de la versión compacta, el área alrededor 
de la marca coincide con el valor de X.

X
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Área de reserva versión con claim

Para asegurar la legibilidad de la marca, en su 
versión con eslogan se plantea un área de 
seguridad alrededor tal y como se muestra en la 
retícula adjunta.

4X/6

3X/4

X

X
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75 % 50 % 35 % 25 % 12,5 %

Escala de reducción de la marca

La marca deberá respetar un tamaño mínimo 
que asegure su legibilidad.

La reducción mínima no excederá en ningún 
caso la medida establecida de 12,5 % en su 
versión de marca compacta.

7 mm

10,25 mm

100 %

82 mm

56 mm
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Escala de reducción. Marca con claim

Para el uso de la marca en su versión con el 
eslogan se deberá respetar como tamaño 
mínimo la reducción al 25 %. 

En las versiones inferiores al 35 %, se conservará 
un tamaño mínimo para el claim correspondiente 
al del 35 %. Por lo tanto, no se escalará el 
eslogan proporcionalmente para evitar que 
pierda legibilidad. 
 

19,5 mm

20,5 mm

Claim al tamaño del 35%

75 % 50 % 35 % 30 % 25 %

82 mm

71,5 mm

7,4 mm

2,7 mm

100 %
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MERCADOS
Tradicionales 
de Canarias

No se variará la posición del símbolo 
respecto del logotipo.

No se empleará la marca en línea.

Se mantendrán las proporciones 
establecidas entre símbolo y logotipo.

En la construcción del logotipo no se 
utilizará otra tipografía.

No se aplicará sombreado.

No se emplearán fondos que 
compromentan o compitan con la 
legibilidad de la marca.

Sobre fondo de color solo se empleará 
la versión monocroma que permita 
una mejor legibilidad.

La marca no empleará versiones 
distintas a las establecidas en el manual.

No se modi�carán los colores del 
símbolo ni se emplearán en un orden 
distinto al establecido.



PAPELERÍA ÍNDICE

00

PAPELERÍA
2.1 Normas de armonización.

2.2 Hoja de carta.

 Sobres.

 Tarjeta de visita.

 Carpeta.

2.3 Otras aplicaciones básicas.

2.4 Adhesivos y embalajes.
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2.1NORMAS DE ARMONIZACIÓN

En los elementos de papelería, como norma 
general, el logo de Mercados Tradicionales de 
Canarias convivirá con el de Gobierno de 
Canarias a distintas alturas. El alto del logotipo 
de Mercados Tradicionales de Canarias será el 
doble de alto (2A) del escudo del Gobierno de 
Canarias (A).

En casos donde los logos tengan que ir en la 
misma línea, el alto total de Mercados 
Tradicionales de Canarias será igual al alto del 
escudo de Gobierno de Canarias (A).

Posicionado a distintas alturas

Alineado a la misma altura

2A

AA

A

27
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PAPELERÍA HOJA DE CARTA2.2

Nombre Apellido Apellido
Dirección completa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. 
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur 
ridiculus mus. 

Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa 
quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, 
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. 
Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend 
tellus. 

Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus 
in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque 
rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. 
Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem 
quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, 
luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae 
sapien ut libero venenatis faucibus. 

Mecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet 
adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, 
lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis 
faucibus. 

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar. 

Localidad y fecha.

Cargo,
Nombre y Apellido

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife
922 000 000 / 922 000 000 (Fax)

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria
928 000 000 / 928 000 000 (Fax)

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife
922 000 000 / 922 000 000 (Fax)

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria
928 000 000 / 928 000 000 (Fax)

Primera hoja. Escala 40%
Formato: DIN A4.
Impresión: Cuatricomía.
Datos: Tipografía Aspira Thin 7 pt. con 80% de negro

Mecanogra�ado. Escala 40%

Normas: Tipografía Arial en 11 pt. con interlineado de 13 pt. en color negro.
El texto comienza tras 10 cm. para situarse bajo la línea de plegado.
El texto estará justi�cado y cada párrafo separado por dos saltos del línea.

10 mm 30 mm20 mmB

20 mm

12,7 mm

40 mm

20 mm

20 mm

10 mm 10 mm

30
 m

m

20 mm 20 mm 20mm10mm

2B

12,7 mm

20 mm

55
 m

m

100 mm
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2.2

Segunda hoja. Escala 40%
Formato: DIN A4.
Impresión: 1 tinta.

20 mm

20 mm

40 mm

12,7 mm

20 mm

HOJA DE CARTA
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PAPELERÍA SOBRE AMERICANO Y SOBRE CON VENTANA2.2

Sobre americano. Escala 40%
Formato: 220 x 110 mm.
Impresión: Cuatricomía.
Nombre: Aspira Demibold 9 pt.  
Remitente: Aspira Thin 7 pt.  

Nombre Apellido Apellido
Calle, 00.  35000

Ciudad. País

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria

Sobre americano con ventana. Escala 40%
Formato: 220 x 110 mm.
Impresión: Cuatricomía.
Nombre: Aspira Demibold 9 pt.  
Remitente: Aspira Thin 7 pt.  

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria

12,7 mm

10 mm 10 mm

20 mm

12,7 mm 12,7 mm

10 mm 10 mm

40 mm 40 mm

12,7 mm

20 mm 10 mm15 mm 15 mm

40 mm
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2.2

Nombre Apellido Apellido
Calle, 00.  35000

Ciudad. País

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria

Sobre C5. Escala 40%
Formato: 162 x 229 mm.
Impresión: Cuatricomía.
Nombre: Aspira Demibold 9 pt.  
Remitente: Aspira Thin 7 pt.  

20 mm

12,7 mm

10 mm

20 mm

40 mm

15 mm

40 mm

10 mm 10 mm

SOBRE C5
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PAPELERÍA SOBRE C42.2

Sobre C4. Escala 40%
Formato: 229 x 324 mm.
Impresión: Cuatricomía.
Nombre: Aspira Demibold 9 pt.  
Remitente: Aspira Thin 7 pt.  

Nombre Apellido Apellido
Calle, 00.  35000

Ciudad. País

C/ Dussim Volorem, nº 14
Edif. Consed
34000 Santa Cruz de Tenerife

C/ Volesto Consed, nº4
Edif. Gobierno de Canarias
35000 Las Palmas de Gran Canaria

20 mm

12,7 mm

20 mm

40 mm

40 mm

40 mm

10 mm 10 mm
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2.2

correo@gobiernodecanarias.org
C/Dussim Volorem, nº 14

Santa Cruz de Tenerife 38000
600 000 000 / 922 000 000

correo@gobiernodecanarias.org
C/Dussim Volorem, nº 14
Santa Cruz de Tenerife 38000
600 000 000 / 922 000 000

Nombre Apellido Apellido
Cargo

correo@gobiernodecanarias.org
C/Dussim Volorem, nº 14
Santa Cruz de Tenerife 38000
600 000 000 / 922 000 000

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Tarjeta personal. Escala 75%
Formato: 80 x 55 mm.
Impresión: Cuatricomía.
Nombre: Aspira Demi 9 pt.  
Cargo: Aspira Regular 8 pt.  
Info: Aspira Regular 6 pt.  

22 mm

6 mm 6 mm

6 mm

6 mm

6 mm

6 mm

17 mm

6 mm

17 mm

6 mm

6 mm

6 mm

6 mm

22 mm

11 mm

5,5 mm

 

Santa Cruz de Tenerife 38000
600 000 000 / 922 000 000
correo@gobiernodecanarias.org
C/Dussim Volorem, nº 14

22 mm

TARJETA DE VISITA
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PAPELERÍA CARPETA2.2

Escala  35%

Carpeta. Escala 35%
Formato: 229 x 324 mm (cerrado).
Impresión: Cuatricomía.

120 mm

120 mm

40 mm

12,7 mm

20 mm

10 mm 10 mm

C/10

C/10

C/10

C
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2.3

Sello de caucho. Escala 80%
Formato: El tamaño mínimo de la 
marca será de 40 mm.

OTRAS APLICACIONES BÁSICAS
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PAPELERÍA OTRAS APLICACIONES BÁSICAS2.3

Barras de colores corporativos
Recurso grá�co para su uso sobre otras aplicaciones.
Impresión: Cuatricomía.

Degradado
Recurso grá�co para su uso sobre otras aplicaciones.
Impresión: Cuatricomía.
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2.4

Adhesivo 2
Impresión: Cuatricomía.

Adhesivo 1
Impresión: Cuatricomía.

Escala 75%

Escala 65%

40 mm

X

X

XX

Escala 75%

Escala 65%

40 mm30 mm

A

A/4

A/2

A/2A/2A/2

30 mm

ADHESIVOS Y EMBALAJES
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Escala 40%

PAPELERÍA ADHESIVOS Y EMBALAJES2.4

A5

Cinta de embalaje
Formato: 50 mm. de ancho.
Impresión: Cuatricomía.

Adhesivo A5
Impresión: Cuatricomía.

3A/4

2A

A/2

A

A/2 4A

DIN A5
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SOPORTES DE COMUNICACIÓN ÍNDICE

00

SOPORTES DE
COMUNICACIÓN
3.1 Normas de armonización.

3.2 Marca en comunicación externa.

3.3 Marca en comunicación externa
 y colaborador.

3.4 Marca en comunicación interna.

3.5 Folletos.

3.6 Prensa.

3.7 Identi�cación en audiovisuales,  
 internet y RRSS.
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SOPORTES DE COMUNICACIÓN

Los soportes de comunicación que a 
continuación se muestran en esta sección del 
Manual se dividen en dos subcategorías: 
comunicación externa (puntos 3.2, 3.3 y 3.4, 
donde se determina el comportamiento que la 
marca de Mercados Tradicionales de Canarias 
tendrá con la imagen del Gobierno de Canarias 
y otras marcas colaboradoras) y comunicación 
interna (3.5, para uso corporativo dentro del 
propio organismo).

Dentro de la comunicación externa, analizamos 
la armonización de la marca con otros logotipos 
de manera constructiva, y las diferentes opciones 
posibles en formatos de comunicación externa.



3.1NORMAS DE ARMONIZACIÓN

Marca con Gobierno de Canarias

A/2

A/2

A

A/2

A/2A/2

Marca con Gobierno de Canarias
y colaborador

A

A/2

A/2A/22X

A/2

Marca
Colaboradora
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SOPORTES DE COMUNICACIÓN MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA3.2

42
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C

C/8

X

X

A/2

A/2

A

A/2

A/2A/2

Formatos verticales



3.2

C

C/6

X

X

A

A/2

A/2A/2A/2

A/2

MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA
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Formatos horizontales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN
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C

2C/6

X

X

A

A/2

A/2A/2A/2

A/2

3.2 MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA

Formatos extra horizontales



C

C/10

X

X

A

A/2

A/2A/2A/2

A/2

3.2MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA
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Formatos extra verticales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA Y COLABORADOR3.3
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Marca
Colaboradora

C

C/8 A

A/2

A/2A/22X

A/2

Marca
Colaboradora

X

X

Formatos verticales



3.3

C

C/6

X

X

A

A/2

A/2A/22X

A/2

Marca
Colaboradora

Marca
Colaboradora

MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA Y COLABORADOR
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Formatos horizontales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN
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Marca
Colaboradora

X

X

Marca
Colaboradora A

A/2

A/2A/2A/22X

A/2

C

2C/6

3.3 MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA Y COLABORADOR

Formatos extra horizontales



Marca
Colaboradora

C

C/10 A

A/2

A/2A/2A/2A/2

A/2

Marca
Colaboradora

X

X

3.3MARCA EN COMUNICACIÓN EXTERNA Y COLABORADOR
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Formatos extra verticales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN MARCA EN COMUNICACIÓN INTERNA3.4
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C

C/8

3C/8

X

X

X X

A

A/2

A/2A/2

A/4

C/8

Formatos verticales

5C/8



3.4MARCA EN COMUNICACIÓN INTERNA

C

C/6

X

X

X X

A

A/2

A/2A/2

A/4

3C/67C/6 C/6
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Formatos horizontales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN MARCA EN COMUNICACIÓN INTERNA3.4

52

M
IV

  |
  M

ER
C

A
D

O
S 

TR
A

D
IC

IO
N

A
LE

S 
D

E 
C

A
N

A
R

IA
S

C

C/6

X

X

X X

A

A/2

A/2A/2

A/4

3C/6

7C 

C/6

Formatos extra horizontales



3.4MARCA EN COMUNICACIÓN INTERNA

7C

C/10

3C/10

X

X

X X

A

A/2

A/2A/2

A/4

C

C/10
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Formatos extra verticales



SOPORTES DE COMUNICACIÓN FOLLETOS3.5
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Folletos

Formato cerrado: 100 x 210 mm.



3.6PRENSA
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Prensa

Página completa: 5 x 10 módulos.
Faldón: 5 x 3 módulos.



SOPORTES DE COMUNICACIÓN IDENTIFICACIÓN EN AUDIOVISUALES, INTERNET Y RRSS3.7
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Página web



3.7IDENTIFICACIÓN EN AUDIOVISUALES, INTERNET Y RRSS
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Cierre de audiovisuales

Animación de logotipo.
Formato:  16:9
Duración: 8 segundos.

1 2

3 4

5 6
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SOPORTES DE COMUNICACIÓN IDENTIFICACIÓN EN AUDIOVISUALES, INTERNET Y RRSS3.7

Facebook

Imagen de per�l: 180 x 180 px.
Imagen de portada: 820 x 312 px.

Twitter

Imagen de per�l: 400 x 400 px.
Imagen de portada: 1500 x 500 px.



3.7IDENTIFICACIÓN EN AUDIOVISUALES, INTERNET Y RRSS
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Facebook

Tamaño de publicación: 1200 x 630 px.

Twitter

Tamaño de publicación: 1024 x 512 px.
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SOPORTES DE COMUNICACIÓN IDENTIFICACIÓN EN AUDIOVISUALES, INTERNET Y RRSS3.7

Instagram

Publicaciones imagen (1080 x 1080 px).
Publicaciones vídeo (640 x 640 px).

Instagram Stories (750 x 1334 px).



SEÑALÉTICA ÍNDICE
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4.1 Señalización exterior.

4.2 Señalización urbana.

SEÑALÉTICA



4.1SEÑALIZACIÓN EXTERIOR
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420 mm

360 mm

ESTABLECIMIENTO
ADHERIDO

Placa para fachada 1

Formato: 360 x 420 x 30 mm.
Material: metacrilato.
Impresión: vinilo digital interior.



SEÑALÉTICA SEÑALIZACIÓN EXTERIOR4.1
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Placa para fachada 2

Formato: 420 x 200 mm.
Material: metacrilato.
Impresión: vinilo digital interior.

200 mm

420 mm

ESTABLECIMIENTO
ADHERIDO

ESTABLECIMIENTO
ADHERIDO



4.1SEÑALIZACIÓN EXTERIOR
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Vinilo para escaparate

Formato: 360 x 420 mm.
Impresión: vinilo de corte.

420 mm

360 mm



SEÑALÉTICA SEÑALIZACIÓN URBANA4.2

65

M
IV

  |
  M

ER
C

A
D

O
S 

TR
A

D
IC

IO
N

A
LE

S 
D

E 
C

A
N

A
R

IA
S

Mejor del país.

Mejor del país.

200 cm142 cm

50 cmTótem

Formato: 50 x 200 cm.
Impresión: vinilo de corte.



4.2SEÑALIZACIÓN URBANA
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Banderolas de pared

Formato: 72 x 120 mm.



SEÑALÉTICA SEÑALIZACIÓN URBANA4.2
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Valla publicitaria

Formato: 900 x 300 cm.



UNIFORMIDAD Y MARCAJE ÍNDICE

5.1 Uniformidad.

5.2 Identi�cación.

5.3 Vehículos.

5.4 Soportes especiales.

5.5 Objetos promocionales.

UNIFORMIDAD Y MARCAJE
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5.1UNIFORMIDAD

Uniforme de trabajo
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UNIFORMIDAD Y MARCAJE UNIFORMIDAD5.1

Uniforme promocional
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5.2IDENTIFICACIÓN

Tarjetas identi�cativas

Tarjeta identi�cativa personal
Formato: 55 x 80 mm.
Impresión digital.

Tarjeta identi�cativa personal
Formato: 55 x 80 mm.
Impresión digital. 71
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer quam justo, 
faucibus vel dolor in, sodales mattis arcu. Mauris euismod ullamcorper nulla 
nec consectetur. Phasellus blandit ornare nisl sed gravida. Vivamus maximus 
mollis odio, in accumsan neque lacinia at. Etiam elementum tortor a egestas 
aliquam. Integer at orci facilisis, feugiat quam eu, porta tellus.

Firma:Nombre
Apellido Apellido

12345678X

Nombre Apellido Apellido Nombre Apellido Apellido



UNIFORMIDAD Y MARCAJE VEHÍCULOS5.3

Vehículo promocional

Coche tipo Smart Cooper.
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5.3VEHÍCULOS

Furgoneta
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UNIFORMIDAD Y MARCAJE SOPORTES ESPECIALES5.4

Photocall
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Mejor del país.

Mejor del país.



5.4SOPORTES ESPECIALES

Banderola de pie
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Mejor del país. Mejor del país.



UNIFORMIDAD Y MARCAJE OBJETOS PROMOCIONALES5.5
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Gorra promocional



5.5OBJETOS PROMOCIONALES

Camisetas promocionales
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Mejor del país.Mejor del país.
Mejor del país.

Mejor del país. Mejor del país.
Mejor del país.



UNIFORMIDAD Y MARCAJE OBJETOS PROMOCIONALES5.5
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Bolsa reutilizable de ra�a



5.5OBJETOS PROMOCIONALES
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Bolsa de tela



UNIFORMIDAD Y MARCAJE OBJETOS PROMOCIONALES5.5
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Bolsa de papel Bolsa de plástico biodegradable



5.5OBJETOS PROMOCIONALES

Bolígrafo, cuaderno y pendrive
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UNIFORMIDAD Y MARCAJE OBJETOS PROMOCIONALES5.5

Imán de nevera
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Mejor del país.
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http://www.gobiernodecanarias.org/principal/
http://curcumaestudio.com/

