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EL COMERCIO COMO MOTOR DE INTEGRACION DE
LAS PYME's

El NACIMIENTO DEL MOVIMIENTO EMPRESARIAL.

DEL  ASOCIACIONISMO  SECTORIAL AL
ASOCIACIONISMO ZONAL.

El ASOCIACIONISMO ZONAL COMO ELEMENTO
INTEGRADOR DEL CCA.




IMPORTANCIA DEL COMERCIO EN LA CIUDAD

€ El comercio como espacio relacional.

€ El comercio dirigido a las personas.
€ El comercio favorece la diversificacion.

€ El comercio diferencia la ciudad. Hace ciudad.
€ Ayuda a la regeneracion urbana.

€ Organiza el desarrollo de la ciudad.

€ Generariqueza.

€ Fomenta la innovacién y la animacion callejera.




FACTORES QUE FAVORECEN LA ACTIVIDAD
COMERCIAL DEL CENTRO

€ Su vinculacion a la tradicion, la historia y la cultura de la

ciudad.

€ Aglomeracion comercial.

€ Concentracion comercial.

€ Complementariedad con otras actividades.




FACTORES QUE DIFICULTAN LA ACTIVIDAD
COMERCIAL DEL CENTRO

€ Dificultad de accesos.

€ Falta de aparcamientos.

€ Incomodidades para el trafico peatonal.

€ Problemas de seguridad y limpieza.

€ Implantacion de grandes superficies en la periferia.

€ Legislacion fiscal gravosa para el pequefio comercio.

€ Alto precio del suelo.




EL CENTRO COMERCIAL ABIERTO (CCA)

1. CONCEPTODE CCA.

2. REQOUISITOS PARA CREAR UN'CCA.

3. VENTAJAS QUE OFRECEN LOS CCA'’s.




DIFERENCIAS ENTRE UN CENTRO COMERCIAL
ABIERTO Y UN CENTRO COMERCIAL CERRADO

C.CA

Desarrollo del entorno urbano.
Comercio con tradicion.
Espacios abiertos, zonas verdes.
Prima la economia local.

365 dias de exposicion continua.

Reline servicios “no comerciales”.

Integrado a la vida de la ciudad.
Regenera el casco urbano.
Dificultades de acceso y parking.

Vigilancia y servicios publicos.

C.CC.

No hay edificacion.

Es impersonal.

No existen.

El capital es foraneo.
Sometimiento a horarios.

Solo comercio y ocio.

Exige desplazamiento.

Es separador.

Facilidades de acceso y parking

Vigilancia y servicios privados.




CLAVES DE EXITO EN LOS CCA’s

1. PARTICIPACION DE LAS PARTES IMPLICADAS

2. DISENO Y PAISAJE URBANO.
3. MEJORAR LA ACCESIBILIDAD.

4. POTENCIACION DE LA MULTIFUNCIONALIDAD
5. ATRACCION URBANA.

6. ANIMACION COMERCIAL.




ELEMENTOS QUE IMPLICA
ESENCIALMENTE EL CCA

Un proceso de Asociacionismo Comercial.

Una planificacion estratégica de revitalizacion comercial y

urbanistica.

Un proceso de cooperacion participativa entre agentes
politicos e Institucionales por una parte, y los agentes

econdémicos y sociales por otra.

Un plan de financiacion publico - privado.




CREACION DE LA FIGURA DE GERENTE /
DINAMIZADOR DE CCA

€ PARA COORDINAR E INCENTIVAR LA ACTUACION DE LOS AGENTES
AFECTADOS:

En planeamiento urbanistico.

En intervenciones urbanisticas especificas.
En rehabilitacion y obra nueva de vivienda.
En gestion de la propiedad del suelo.

En animacion y promocion de la actividad economica.

En participacion vecinal.




FUNCIONES DEL GERENTE / DINAMIZADOR
DE CCA

€ EN EL AREA DE GESTION.

€EN EL AREA DE MARKETING, COMUNICACION Y

SERVICIOS AL EMPRESARIO.

€ EN EL AREA DE TRATAMIENTO URBANISTICO.




EN DEFINITIVA, ¢ QUE SE PERSIGUE CON
LA CREACION DE UN CCA?

€ Pasar del individualismo a la integracion.

€ Pasar de la reivindicacion pasiva a la gestion activa.

€ Tener una imagen corporativa representativa del comercio:
“La Marca”.

€ “Hacer ciudad”. La actividad comercial y terciaria como
motor de la revitalizacion del centro.




BENEFICIOS FINALES A ALCANZAR

Comerclantes:

Propietarios:

Visitantes:

Consumidores:

Ayuntamientos:

Aumento de las ventas y del trafico peatonal.

Incremento de las rentas y del valor de sus
propiedades.

Encuentran lugares de interés y actividades de
entretenimiento.

Disfrutan de un ambiente agradable, seguro,
accesible y con una oferta” comercial muy
completa y variada.

Recuperacion del centro de la ciudad, como
lugar vibrante que satisface al ciudadano.




