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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

La importancia del Sector Comercial en al Union Europea:

Representa el 13% del PIB
El 16% del empleo
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

INDICADORES MACROECONOMICOS DEL SECTOR
COMERCIAL ANO 2000

25 2007

CANARIAS

Estimacion provisional

[ Aportacion al VAB total (En %) @ Aportacion al empleo total (%) afio 2000

Fuente: INE

Elaboracién propia
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

% VAB a precios corrientes
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

% EMPLEO

v
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Estimacion provisional
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Fuente: INE

Elaboracion propia
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

% EMPRESAS COMERCIALES
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O % EMPRESAS

- % EMPRESAS

ANO 1999 2000 2001 2002
EMPRESAS 100.008 105.232 108.619 113.165
COMERCIOS 33040 33743 34463 34791
% 33,04% 32,07% 31,73% 30,74%




+
[ .
Goblernq
de Canarias

1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

nuevas empresas de media anual (4% anual)

Sector Comercial ‘ De 1999 a 2003 se han creado unas 622
nuevas empresas comerciales de media anual (1,8% anual)
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DEFINICION DE PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA (PYME)
Criterios Microempresa Pequefia empresa Mediana empresa
Numero de asalariados | < 10 <50 < 250
Volumen de negocio < 7 Meuros <40 Meuros
o] < 2 Meuros < 10 Meuros <50 Meuros
Balance total <5 Meuros <27 Meuros
< 2 Meuros <10 Meuros <43 Meuros
Independencia (1996) No maés del 25 % de su capital o de sus derechos a
voto pueden pertenecer a una 0 varias empresas que
no respondan a la definicién de PYME

Recomendacion de la Comision de 6 de mayo de 2003 sobre la definicion de microempresas,
pequenas y medianas empresas.
partir del 1 de enero de 2005.
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Estructura Empresarial Europeay Espafnola

negocio total

Mas del 99 % de los 18 millones de empresas que existen en la Union
Europea de sectores de mercado no agrarios son PYME. Dan empleo al 66
% de la mano de obra privada y en general el 55 % del volumen de

A nivel nacional en el tenemos 2.710.400 empresas excluyendo las
agrarias en el 2002, con un crecimiento del 2,5 % sobre el 2001

Microempresas < 10 empleos 2.545.676

93,92%

Pequefas < 50 empleos 140.435

5,18%

Medianas < 200 empleos 19.658

0,73%

Grandes > 200 empleos 4.631

0,17%

Total empresas 2.710.400

100%
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Estructura Empresarial de Canarias 2002

Microempresas < 10 empleos 106.037 93,70%
Pequeinas < 50 empleos 6.000 5,30%
Medianas < 200 empleos 934 0,83%
Grandes > 200 empleos 194 0,17%
Total empresas 113.165 100%

Fuente: DIRCE. INE

O Microempresas < 10 empleos

B Pequeiias <50 empleos
O Medianas < 200 empleos
0O Grandes > 200 empleos
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

DISTRIBUCION SECTORIAL DE LAS EMPRESAS
INDUSTRIA ~
5,73% , Ano 2000
CONSTRUCCION
9,32%
RESTO
SERVICIOS—
. )
52,89% COMERCIO DISTRIBUCION SECTORIAL DEL EMPLEO
32,07% 19,75% 6,31%

7,42%

13,07%

@ AGRICULTURA

m INDUSTRIA

0 CONSTRUCCION

O RESTO SERVICIOS
m COMERCIO

53,45%
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

GRUPO DE ACTIMIDAD ESPANA % CANARIAS %

ALIMENTACION 173914 2805% | 2602  11,88%
BEBIDAS 2474 0,40% 242 1,10%
TABACO 12518 |2,02% 879  4,01%
FARMACIA, MEDICINA Y ORTOPEDIA 19.411 [3,13% 500 2,28%
DROGUERIA, PERFUVERIAY COSVETICOS | 23.309 3,76% 316  |1,44%
EQUIPAMIENTO PERSONAL 108973 |1757% | 4609  21,04%

EQUIPAMENTO DEL HOGAR 88.7711 14320 | 4232
VEHICULO, ACCESORIOS Y CARBURANTES | 36291 585% 1.366
OTROS ESPECIALIZADOS 95.696 1543% | 3.880

COVERCIO MIXTO O INTEGRADO 98.700 9,47%

TOTAL 620.057 |100,00%
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL

DISTRIBUCION DEL COMERCIO MINORISTA POR ISLAS

1% 1%

50 4% O Tenerife
7% B Gran Canaria
O Lanzarote

O La Palma

B Fuerteventura
O La Gomera
B El Hierro
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DISTRIBUCION DEL VAB EN EL COMERCIO POR ISLAS
2000

3,14 2,88
1085295  |1.499.644,4 43,91 99.294,3

1.515.990,0

201.598,1
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2002

q} 4.406 63.931 4.327

DISTRIBUCION DEL EMPLEO EN EL COMERCIO POR ISLAS ng

9.168
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1.- ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR COMERCIAL ﬁ

N

Algunas debilidades :
Mercados insulares

Excesivo individualismo
Déficit de formacion

Desaparicion de pequeios comercios
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Libro Blanco del Comercio de la Union Europea

Antecedentes “el Libro Verde del comercio” Noviembre 1996
1.- Mejorar el recurso a los instrumentos politicos de ayuda al comercio
Mejorar comprension del sector

Reestructuracion del sector: nuevos retos

2.- Mejorar el entorno administrativo, legislativo y financiero
Simplificacion de los procedimientos administrativos

Acceso a la financiacion

Mejora del dialogo entre las empresas comerciales y sus socios
(empleados, consumidores, entidades de crédito)
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Libro Blanco del Comercio de la Union Europea

3.- Reforzar la competitividad y promover el espiritu empresarial
Comercio Electronico
Cooperacion entre empresas

Formacion

Comercio en zonas rurales y urbanas desfavorecidas

Comercio y turismo
Comercio y medio ambiente
4.- Fomentar la europeizacion y la internacionalizacion
El euro
Comercio internacional

Ampliacion de la Union Europea
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Plan de Desarrollo de Adecuacion y Calidad en el Comercio
A partir de 2004

2.- Programa de creacion y potenciacion de Centros Comerciales Abiertos
3.- Programa de revitalizacion del tejido urbano comercial

4.- Programa de fomento del comercio rural

5.- Programa de calidad de establecimientos comerciales

6.- Informacion y Formacion
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Plan de Desarrollo de Canarias PDCAN 2000-2006

Eje 2 “Mejorar la competitividad del tejido productivo de
la region”.

El objetivo de mejorar la competitividad del tejido productivo canario se
articula sobre tres estrategias de caracter horizontal - de apoyo a la
localizacion y al desarrollo empresarial, de fomento de la I+D y la
innovacion, y de desarrollo en Canarias de la Sociedad de la Informacion -
y sobre cinco estrategias de caracter sectorial, de fomento de la actividad
productiva en cada uno de las principales actividades econémicas de la

region.
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Plan de Desarrollo de Canarias PDCAN 2000-2006
ESTRATEGIAS HORIZONTALES (1)

1.1 Desarrollo de espacios acondicionados para la instalacion de
empresas y centros de servicios a las empresas.

1.2 Incentivos a empresas.

1.3 Promocion econdmicay comercial exterior.

1.4 Estimulo a la cooperacidon empresarial.
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Plan de Desarrollo de Canarias PDCAN 2000-2006
ESTRATEGIAS HORIZONTALES (2)

2.2 Refuerzo del potencial humano en innovacion e investigacion.

3 DESARROLLAR LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

3.1 Fomento del uso de las tecnologias de la Sl en el Sector Publico.
3.2 Fomento del uso de las tecnologias de la Sl en las empresas.
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Plan de Desarrollo de Canarias PDCAN 2000-2006
ESTRATEGIAS SECTORIALES (5)

8.1 Apoyo al acondicionamiento de los establecimientos y a la
incorporacion de las nuevas tecnologias.

8.2 Acondicionamiento de los espacios de uso comercial.
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PLAN DE ACTUACIONES
PARA EL SECTOR
COMERCIAL DE CANARIAS

2006 -2010
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE
CANARIAS 2006-2010

OBJETIVO DEL PLAN:
LA DINAMIZACION DEL COMERCIO

e Lasensibilizacion del empresariado comercial a incorporar

actuaciones tendentes a aumentar la rentabilidad de sus negocios.
e Laadecuacion de los espacios urbanos de nuestras ciudades y
pueblos, incorporando el modelo de centros comerciales abiertos.

e Lacreacion de sistemas de informacion que mantengan
permanentemente asesorado al empresariado sobre las novedades y
actuaciones relevantes para su negocio.
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ACTUACIONES: (Continuacion)

o La mejora de los conocimientos para la ejecucion de las
funciones comerciales.
o La incorporacion de las herramientas de gestion

necesarias para optimizar la actividad empresarial.
o El impulso del asociacionismo, fomentando la creacion de
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

ACTUACIONES RECLAMADAS POR EL SECTOR
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

ACTUACIONES RECLAMADAS POR EL SECTOR

1. Actuaciones desde la administracion.

Ly
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

ACTUACIONES RECLAMADAS POR EL SECTOR

2. Actuaciones desde la oferta.
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

ACTUACIONES RECLAMADAS POR EL SECTOR

3. Actuaciones desde la demanda.
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

Tres aspectos o variables han marcado la
evolucion del sector comercial:
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR
COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

PROGRAMAS DE ACTUACION

1.- De orientacion e informacion

2.- De formacion

3.- De ordenacion territorial

4.- De desarrollo comercial: emprendeduria
Innovacion y calidad.

5.- De cooperacion empresarial

6.- De fomento de las actividades comerciales.
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

1. PROGRAMA DE ORIENTACION E INFORMACION.

Objetivos.-
Establecer canales de acceso a la informacion
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

2. PROGRAMA DE FORMACION

Objetivos.-
Plan educativo en comercio en FP
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

3. PROGRAMA DE ORDENACION TERRITORIAL.
Objetivos.-

Mercados Municipales
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

3. PROGRAMA DE ORDENACION TERRITORIAL.

Inversiones.-
A) Potenciacion Zonas Comerciales Abiertas
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

4. DESARROLLO COMERCIAL: EMPRENDEDURIA,
INNOVACION Y CALIDAD.
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

5. PROGRAMA DE COOPERACION EMPRESARIAL.

Objetivos.-
Mejorar competitividad comercio tradicional
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PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

6. PROGRAMA DE FOMENTO DE LAS ACTIVIDADES COMERCIALES.

Objetivos.-




+
Fn—— .
Goblernq
de Canarias

PLAN DE ACTUACIONES PARA EL SECTOR COMERCIAL DE CANARIAS 2006-2010

MEDIDAS LEGISLATIVAS

A) EN MATERIA DE ORDENACION COMERCIAL

REGULAR REGISTROS: FRANQUICIAS VENTAS
A DISTANCIA, ETC.

EQUIPAMIENTOS COMERCIALES
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA
POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS
DE CANARIAS

2002-2008
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

OBJETIVO ESPECIFICO

El objetivo especifico de este Programa
Sectorial es la potenciacion de las Zonas Comerciales Abiertas
de Canarias con una serie de actuaciones dirigidas a la
dinamizacion de aquéllas zonas ubicadas en cascos historicos y
en municipios turisticos de nuestra region, a fin de recuperar,
mantener y promocionar los centros tradicionales de compra.

Por Zona Comercial Abierta se debe entender aquella calle o
conjunto de calles, peatonales o no, que aglomeren o concentren

una parte relevante de la actividad comercial del municipio y
que permita introducir medidas comunes de gestion.
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

PROYECTOS Y ACCIONES

Las actuaciones concretas a potenciar en Zonas
Comerciales Abiertas son:
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

PROYECTOS Y ACCIONES

2.- Proyectos que contribuyan a la armonizacion
estética y uniforme de la Zona Comercial Abierta: Se trata de
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

PROYECTOS Y ACCIONES
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS
COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

ASESORAMIENTO TECNICO

El Gobierno de Canarias, proporcionara los servicios técnicos
especializados necesarios, para lograr una imagen comercial y
estetica coherente del conjunto de la zona comercial, frente a la
Imagen pormenorizada de los comercios individuales, y para
definir unos signos identificativos del area, sin que ello suponga
una exesiva homogeneidad.
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PROGRAMA SECTORIAL PARA LA POTENCIACION DE LAS ZONAS

COMERCIALES ABIERTAS DE CANARIAS 2002-2008

Anticipado
CABILDOS 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 TOTALES
GRAN CANARIA 518.252,80 1.360.414 1.428.434 1.499.856 1.574.849 1.391.986,20 7.773.792,00
LANZAROTE 120.202,40 320.531 336.558 353.385 371.055 301.304,60 1.803.036,00
FUERTEVENTURA 59.380,00 160.873 168.917 177.362 186.231 137.937,00 890.700,00
LAS PALMAS 697.835,20 1.841.818 1.933.909 2.030.603 2.132.135 1.831.227,80 10.467.528,00
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